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Early Adopter

Frihe Bereitstellung von E-Auto
Kleinserien durch etablierte
Autobauer

Die untersuchten 9 Marktmodelle

Plug-in Hybride

Evolution von Hybrid tGber Range-
Extender bis hin zum reinen E-Auto
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Kooperation der
Verfolger

Kooperationen um etablierten
Autobauern aggressiv Marktanteile
abzujagen

Armada der
E-Flotten . § ,Ii

e - e} 1
e —
'_#

Umstellung innerstadtischer Flotten
auf Elektrofahrzeuge

Griune Kraftprotze

Elektrosportwagen

Oko Pendler

Gunstige E-Autos fur den taglichen
Weg von und zur Arbeit

Green City

Handliche E-Autos fur Stadte mit
Citymaut bzw. Null-Emissionszonen
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Mobilfunk-Modell

Subventionierung von E-Autos bzw.
Batterien durch Contractor

Discounter-Modell

HAMBURGERS, FRIES AND

" RECHARGING FOR YOUR
{1/ ELECTRIC CAR OR
PLUG-IN HYBRID

Angebot von E-Autos, Lademég-
lichkeit und Batterietausch durch
Discounter o0.a.
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Rahmendaten der Studie

ENERGIE & MANAGEMENT
Breitenbefragung Experteninterviews
Bundesweite Befragung von Persodnliche und telefonische Interviews von
Konsumenten an TUV-Prufstellen und Experten aus folgenden Branchen

via Internet . . .
B Automobilindustrie und Zulieferer

W68 Fragen zu Elektro- und Hybridfahrzeugen Energiewirtschaft
Stadtwerke

W769 durch Online Befragung Hersteller von Energie- und
W4567 durch TUV-Prifstellen Steuerungstechnik

Chemische Industrie

W5336 vollstandig erfasste Datensatze

Batteriehersteller

Kommunen

Tankstellenketten

Hersteller von Automatisierungstechnik

Hersteller von Messtechnik und
Abrechnungssystemen

Fuhrpark-Betreiber und Autoverleiher

Forschungseinrichtungen
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Die Ergebnisse der Studie ENERGIE & MANAGEMENT

Basierend auf der Breitenbefragung und den Expertengesprachen liefert die Studie folgende Ergebnisse:
» Akzeptanz und Erwartungen bzgl. Fahrzeuge und Dienstleistungen aus Konsumentensicht

* Ranking sinnvoller Anreizprogramme aus Sicht von Konsumenten und Experten

» Bewertung unterschiedlicher Ladekonzepte und Batterietauschsystemen in der Einfihrungsphase

» Ermittlung der Akzeptanz unterschiedlicher Gebuhren- und Abrechnungsmodelle

Zu jedem Marktmodell wurden zudem folgende Punkte ausfihrlich beleuchtet:
» Genaue Spezifikation des jeweiligen Marktmodells

» Aktueller Status Quo

» Spezifische Markteinschéatzung aus Expertensicht

» Ergebnisse der Breitenbefragung korreliert auf das jeweilige Marktmodell
» Bewertung der Eintrittswahrscheinlichkeit

* Hochrechnung der kurz- und mittelfristigen Marktentwicklung

» Aussagen Uber das Potential benotigter Produkte und Dienstleistungen

Dartber hinaus liefert die Studie eine Roadmap, welche Features und Faktoren zu welchem Zeitpunkt fir
den Markterfolg der Elektromobilitdt entscheidend sind.

November 2009 5 T510/09 E-Auto-GU.ppt



0 Management Summary
0.1 ZIelSEIZUNG ..cceeiiiiieei e
0.2 Methode und Durchfuihrung der Untersuchung
0.3 Rahmenbedingungen fur Elektromobilitét...............ocoeiiii,
0.3.1 Technische und wirtschaftliche Einflussfaktoren ...........ccccccccoovviiienins
0.3.2 Entwicklung der INfrastruktur ..........coooiviiiiiieeieee e
0.3.3 Entwicklung Einflussfaktoren fur Elektromobilitét .................ccccceeriine.
0.4 Bewertung der neun Marktmodelle.............ooeiiiiiiiiiiiii e
0.4.1 Marktmodell 1: Vom Early Adopter zum Standard .............cccccoevvvnneeenn.
0.4.2 Marktmodell 2: Plug-in-Hybride...........cccccveiieiiiii e,
0.4.3 Marktmodell 3: Kooperation der Verfolger .........ccccooveeviieiniiinincenneen,
0.4.4 Marktmodell 4: Armada der E-Flotten
0.4.5 Marktmodell 5: Griine Kraftprotze .............

0.4.6 Marktmodell 6: OKO-PENIET .........c.ccovevevreririeieieeesiseieee s
0.4.7 Marktmodell 7: Green City ..........cccvvveennn.

0.4.8 Marktmodell 8: Mobilfunk-Modell ............
0.4.9 Marktmodell 9: Discounter-Modell ..o
0.4.10 Zusammenfassung und Ranking der Marktmodelle
0.5 Technische und wirtschaftliche Marktentwicklung ...........cccccovvieiiinene
0.5.1 NEtZINEGration ......cueiiieeeerrie et
0.5.2 Elektromobilitat und UmWelt ...........ccoooiiiiiiiiiiiieeee e
0.5.3 Technische EntWickIUNG .........cooiiiiiiiiiiii e
0.5.4 SICNEINEIL ..ot
0.5.5 Fazit zur technischen und wirtschaftlichen Marktentwicklung ............. 17
(0GR = Lo T To [ 1 F- 1 o ISR

1 Vorbemerkung ..................

1.1 Ziel der Untersuchung
1.2 Methode und Durchfiihrung der Untersuchung

2 Rahmenbedingungen fur Elektromobilitat ............ccccoveeiiiiiiniiicieen

3 Allgemeine Ergebnisse der Breitenbefragung

3.1 Fragebogen und Vorgehensweise zur Breitenuntersuchung .................. 24
3.2 Demographische Angaben zu den Befragten

3.3 Daten zum Kfz Bestand und Kaufverhalten ....................

3.4 Fahrverhalten und Parksituation ...........ccccvvviiiiiiiee e
3.5 Nutzerverhalten bei Verkehrsmitteln ..o,
3.6 Meinungen zur Férderung umweltfreundlicher Fahrzeuge ..................... 39
3.7 Kaufentscheidung beim Autokauf .............cccccoiiiiiiiiiiie e, 41
3.8 Kenntnisstand und Einstellung zum E-AUtO .........ccccoocviiiiieeiiiec e 44
3.9 Hinweise und Einstellungen zu Akkus bei E- AUtOS ........ccccceeeviciviieeeenns 49
3.10 Meinungen und Hinweise zu Plug-In-Hybriden .............cccooiiiiiiee. 52

November 2009

Inhaltverzeichnis der Studie

3.11 Herleitung von unterschiedlichen Nutzertypen ..........ccccccevviiieeeinnneen. 53
3.12 Akzeptanz unterschiedlicher Gebihren- und Abrechnungssysteme .... 54
4 Technische und wirtschaftliche Einflussfaktoren .........c..cccocoeiiiienne 55
4.1 Entwicklung der Batterietechnologie ..........ccccoiiiiiiiiiiiieee e 55
4.1.1 BatterieteChnOolOgIeN .........coooiiiiiiiiii e 55
4.1.2 Ladetechnologien

4.1.3 REKUPEIALION ....oviiiiiiiiiieiee ettt e e e ebaaeeaean
4.1.4 ROhStOffKNapPNEIt........ooiiiiiiiiee e 58
4.2 Entwicklung der INfrastruktur .........cc.ooeeiiiiiiiiie e 60
4.3 Entwicklung Einflussfaktoren fur Elektromobilitat .............ccccccevvcinennenn. 64
4.3.1 Einfluss Benzinpreis

4.3.2 Einfluss NUllemiSSIONSZONEN .........ccoeiiiiiiiiiie e 65
4.3.3 Einfluss Subventionierung und Abwrackpramie ............cccoeovverieeinnnen. 66
4.3.4 Einfluss Steuervorteil ...
4.3.5 Einfluss Pendlerpauschale ...........ccccooiuieiiiiiiiiie e
4.3.6 Einfluss REICNAWEILE ....cccoiiiiiiiie et
4.3.7 Einfluss Batterieladezeiten

4.3.8 Einfluss Fahrzeugpreis .................

4.3.9 Einfluss Akku-Lebensdauer

4.3.10 EiNfUSS HYPE vt
4.3.11 Einfluss Fahrzeugverfiigbarkeit

4.4 Allgemeine MarktentwiCKIUNG .........cooovveririiiieeeiee e

5 Bewertung der neun Marktmodelle

5.1 Marktmodell 1: Vom Early Adopter zum Standard .............cccceveeevinnennnn. 77
5.1.1 Markteinschatzung aus Expertensicht ...........ccccoovvveeeeeiiiiinee e 77
5.1.2 Ergebnisse der Breitenbefragung ...........cceevviiiiniiiiiiiiic e 80
5.1.3 MArktpotential ..........ceeeiiiieiiiiieee et 84
5.2 Marktmodell 2: Plug-in-Hybride ..ot 86
5.2.1 Markteinschatzung aus Expertensicht ..........cccccovvveeeeeiiiiiiee i 87
5.2.2 Definitionen von Mild-, Voll-, und Plug-In-Hybriden ............c.ccocoieeene 89
5.2.3 Ergebnisse der Breitenbefragung .........cccccoveviieiiiieeiiiincnnee.

5.2.4 Marktpotential ...........ccooviiiiiiiiiiiiceeeeeee

5.3 Marktmodell 3: Kooperation der Verfolger

5.3.1 Markteinschatzung aus Expertensicht .................

5.3.2 Ergebnisse der Breitenbefragung

5.3.3 Marktpotential ...........cooiiueiiiiiiiiie e

5.4 Marktmodell 4: Armada der E-Flotten ...........c.ccooociiiiiiiiiieiieeeee
5.4.1 Aktuelle Marktsituation fur E-Fahrzeuge im Flottenbetrieb ................ 107
5.4.2 Einsatzgebiete fiir E-Fahrzeuge im Flottenbetrieb ..............ccccveeenns 116

T510/09 E-Auto-GU.ppt

@ TECHNOMAR GMBH
ENERGIE & MANAGEMENT



November 2009

Inhaltverzeichnis der Studie

5.4.3 Markteinschatzung aus EXpertensicht ...........cccoccooeeeiiiieieeiiniiieeenne
5.4.4 Ergebnisse der Breitenbefragung .........ccccveeviiiiiiii i
5.4.5 Marktpotential ..........ccooveeeiiiiiiiie e
5.5 Marktmodell 5: Griine Kraftprotze ...,
5.5.1 Markteinschatzung aus EXpertensicht ..........cccccccveeeiiiiiiee e
5.5.2 Ergebnisse der Breitenbefragung ..........ccccvvveeininenn.

5.5.3 Marktpotential .............ccccvveeeiiiiiieeeees

5.6 Marktmodell 6: Oko-Pendler
5.6.1 Markteinschatzung aus EXpertensicht ...........cccoccooceeeiiiiiineeneniiieeenne
5.6.2 Ergebnisse der Breitenbefragung ...........occccveviieiiiiiiiiie e
5.6.3 Marktpotential
5.7 Marktmodell 7: Green City ......occveeeiieeiiiieiee e
5.7.1 Markteinschatzung aus Expertensicht ............ccccooiiiiieeiiiecnniecee,
5.7.2 Ergebnisse der Breitenbefragung
5.7.3 Marktpotential ..........ceeiuieeiiiiieiiie e
5.8 Marktmodell 8: Mobilfunk-Modell .............ccooiiiiiiiiiiiecee e
5.8.1 Markteinschatzung aus Expertensicht
5.8.2 Ergebnisse der Breitenbefragung ..........cccccoceeiiineen.
5.8.3 Marktpotential ...........ccoccuviiiiiiiiiiiiieeieeee e
5.9 Marktmodell 9: Discounter-Modell ..............cccccvernnne.
5.9.1 Markteinschatzung aus Expertensicht
5.9.2 Ergebnisse der Breitenbefragung .........ccccocvveviveinnnen.

5.9.3 Marktpotential ...........cooiiuiiiiiiiiiiee e
5.10 Zusammenfassung und Ranking der Marktmodelle
6 Technische und wirtschaftliche Marktentwicklung
6.1 NEtZINtEGration ......cccuviiiiiieiiiie e
6.2 Elektromobilitdt und UmWwelt ............ccoeiiiiiiniiicee e
6.3 Technische ENtWIiCKIUNG ........coooiiiiiiiiiii e
6.4 SIChEINEIL ..ot
6.5 Sonstige RahmenbedinQUNGEN .........cceviiiiiiiiiiee e
6.6 Fazit Technische und wirtschaftliche Marktentwicklung
LI S Lo T To [ 1 F= o J PP 194

@ TECHNOMAR GMBH
ENERGIE & MANAGEMENT

T510/09 E-Auto-GU.ppt



@ TECHNOMAR GMBH
' ENERGIE & MANAGEMENT
Kontakt

ENERGIE & MANAGEMENT
Verlagsgesellschaft mbH

Herr Jorg Schultheiss

Schloss Muhlfeld 20
82211 Herrsching

Telefon: 0 81 52 /93 11-0

Telefax: 081 52 /93 11-22

E-mail: vertrieb@energiemarkt-medien.de
Internet: www.energiemarkt-medien.de

November 2009 8 T510/09 E-Auto-GU.ppt



November 2009

RUCKANTWORT
BESTELLUNG

@ TECHNOMAR GMBH
ENERGIE & MANAGEMENT

Multi Client-Studie

Kurz- und mittelfristige ErschlieBung des Marktes fiir Elektroautomobile
Deutschland — EU

T510/09
Wir bestellen die Studie

zum Preis von 6.500 Euro zzgl. MwSt.

Firma:

Telefon: s TelefaX: oo,

Name/Funktion:

Datum: = Unterschrift: o,

Die Leistungsinhalte der Studie sind mir bekannt.
Zahlungsweise: 50% bei Bestellung; 50% bei Lieferung der Studie

T510/09 E-Auto-GU.ppt



